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Ziyaretgi Sayisi 70.000

Dagitilan Malzemeler 1. istanbul Guide (ingilizce + Portekizce)
2. Istanbul CD

3. istanbul Haritasi
4.Promosyenel Malzemeler

Portekiz’in Lizbon sehrinde diizenlenen fuara, T.C. Madrid Kiltiir ve Tanitma Musavirligi’'nin
organizasyonu ile yaklasik 50m2’lik Tirkiye standi ile TUROB olarak bu yil ilk kez katilim
saglanmistir.

Bu yil 23. kez dlizenlenen fuara toplam 45 uluslar arasi destinasyon katilmistir. 980
katilimcinin  yer aldigi fuari 70.000 kisi ziyaret etmis olup, ziyaretgilerin %39’unu
profesyoneller olusturmaktadir.

Portekizlilerin yaptigi yillik 4 milyonu askin seyahatin 1 milyonuna yakini ugak ile yapilmakta
olup, ispanya, Fransa gibi yakin bélgelere kara yolu ile seyahat edilmektedir. Ancak son
yillarda artan low-cost sirketleri hava yolu egilimini artirmaktadir.

Yasal yillik izin stireleri 22 glin olan Portekizliler yilda 1 kez uzun sireli bir tatili 6zellikle
okullarin da tatil oldugu Agustos ayinda planlarken, Noel ve Paskalya gibi ulusal tatillerin
hafta sonu ile birlestirilmesi ile 5 giinliik tatiller de tercih edilmektedir. ispanya, Fransa,
Brezilya ve ingiltere Portekizlilerin en ¢ok gittigi destinasyonlar olarak éne ¢cikmaktadir.

Tatil alimlarinda ise Portekizlilerin %20’si tatilini bir seyahat acentesinden alirken,
internetten tatil satin alma %10’u bulmuyor. Portekizlilerin internet kullaniminin giderek
yayginlagsmasina karsin, tatilleri icin interneti genelde bilgi amach kullanmaktadirlar.



2010 yili verilerine gére Ulkemizi 53.373 Portekizli ziyaret etmis olup gecen yila oranla
pazarda yizde 14’liik bir biiyiime s6z konusudur. istanbul’'u ziyaret eden Portekizli turist
sayisiise 2010 yilsonu itibariyle 25.035 olarak kaydedilmistir.

SONUC:

BTL Lizbon, uluslar arasi turizm fuarlari ile kiyaslandiginda daha kii¢lik bir konsept ile genelde
Akdeniz canagindaki dlkelerin katildigi bir fuar olarak gériilmektedir. ilk iki giin sadece
profesyonellere agik olmasi sebebiyle zayif gecmistir. Halka acik glinlerde ise ilginin daha
fazla oldugu ve direk bilgi almaya yonelik bir turist profilinin ziyaret ettigi tespit edilmistir.
Bununla beraber ekonomik sikintilarini atlatamamis olan Portekiz igin tatil tercihleri yakin
destinasyonlar ve diisiik maliyetler olarak sekillenmektedir.

Turkiye standinda ise fuarin halkin ragbet ettigi bir fuar olmasi sebebiyle gorsel etkinliklere
yer verilerek cazibenin artirilmasi saglanabilir. Bununla beraber diger uluslar arasi fuarlarin
aksine Turk Hava Yollari’nin Tirkiye standinda bagimsiz farklh bir salonda yer almasi olumsuz
bir etki olarak disUlintlebilir. Seyahat planlamasi yapan ya da fikir almak isteyen ziyaretgiler
ulasim - konaklama —organizasyon gibi asamalarin hepsini bir arada bulmak isterler.

Bir okyanus (lkesi olan Portekiz’de tatilcilerin ¢ogu iklim olarak benzer ancak daha iliman
deniz suyuna sahip Ulkeleri tercih etmekte, bu durumda da lilkemizde 6zellikle Antalya 6n
plana cikmaktadir.

Netice olarak her ne kadar kiiciik ve yavas gelisen bir pazar olsa da bilinirligimizi genisletmek
icin destinasyon tanitimina agirlik verilerek hazirlanacak bir konsept ile katilinmasi uzun
vadede etkisini gosterecek bir fuar olarak distnulebilir.
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